STRATEGIE DE
COMMUNICATION

UN P
Vil |
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L’événement doit étre indépendant
et ne doit pas étre organisé en
concomitance avec une autre féte
existante

ENTREPRISES ACTEURS
VITICOLES TOURISME/RDVA

Communiqués de presse Local + France + International, sur une cible
B2C/B2B/tourisme

Plan massif réseaux sociaux (Vins d’Alsace + écosysteme Alsace)

Plan presse/affichage

Kits de communication individualisés pour chaque événement (affiches, trame
publications réseaux sociaux,...)

Relais sur le site vinsalsace.com, sur le site routedesvins.alsace

Relais par les Offices de Tourisme, UADT, la Marque Alsace,...

Relais par les entreprises viticoles participantes




